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AZ ELSO FORDULO FELADATA

Tetelezzuk fel, hogy az altalatok valasztott telepules (ez az, amit kivalasztott teleptlésként
meghataroztatok a regisztraciokor) Gnkormanyzata pitch-t hirdet. A pitch egy olyan verseny,
amiben reklamugyndkseget szoktak valasztani. Adott egy probléma és a versenyzok bemutatnak
egy megoldas tervezetet.

A pitch egy kommunikaciés kampanyra vonatkozik. Az énkormanyzat szeretné, hogy a kampany
utan érdeklédés legyen a telepullés irant, ami figyelmet, reputaciot, turistakat vagy akar
befektetdket vonzhat vagy mas pozitiv fejlemeényt hozhat. Hogy pontosan mit szeretne a telepulés
megoldani nem tiszta minthogy ebben is a ti javaslatotokat varjak. Lehet egy turisztikai kampany
belféldieknek, de lehet egy ipari parkba magas ertekl befektetdk vonzasara kitalalt projekt is.
Lehet sz06 a testverkapcsolatok gyumolecsozdbbe tetelerdl, lehet szo a termeszeti értekek
megdrzeserdl szolo lobbi kampanyrdl, vagy természetesen valami egészen masrol. A tematika
tehat teljesen nyitott, a ti dontésetek.

Van 50.000 eurdjuk erre a kommunikacios kampanyra és a pénzt szeretnék hasznosan elkélteni
ha nem is pontosan tudjak mire. Az 6nkormanyzatnak nincs konkrét elképzelése arrol sem, hogy
kiket, miért, hogyan és hol kellene megszolitani, de van budzséjuk és batorsaguk ahhoz, hogy egy
innovativ, szellemes kampanyuk legyen. Alapvetéen mast szeretnének, mint amit
megszokhattunk.

A kampany elékeszitésere 3 honap lenne, a kampany legfeljebb 3 honapig tarthat. A kampany
lehet egy komplexebb problema ,pilot” része, ami dGmagaban is megall a sajat ldban, vagy egy
logikus kerek egész, ami adott esetben folytathato, amplifikalhato.

Amire a megoldasnak ki kell terjednie;

e milyen olyan sarkalatos probléemai vagy pozitiv adottsagai, izgalmas specifikumai vannak a
telepulésnek, amikre egy kommunikacios kampany épulhet és amiben egy hasonlo
bldzséju kampany realis hasznot is hozhat

kiknek szol a kampany és miért nekik

mi az elsédleges Uzenet

melyek a megkozelités fobb strategiai elemei

melyek a csatornak, milyen széveges, vizualis stb. formaban jelennek meg az Uzenetek
melyek a magatok szamara meghatarozott realista kpi-ok (key performance indicator)



A zsUri tanacsai

e A nagyon konkrét realitdsokbol induljatok ki, mintha ez egy valoban éles feladat lenne. Ki
tudja, talan az dnkormanyzatnak annyira megtetszik a megoldasotok, hogy meg is
csinaljak a kampanyt :)

e Ne aprozodjatok szét. Osszpontositsatok a jo megkdzelitésre és ne a mennyiségre. A
megoldas legyen lenyegretdro, tiszta es kerek. Ne aggassatok tele felesleges, vagy
lenyegtelen elemekkel, csak hogy komplexebbnek tinjon. Persze ez nem jelenti azt, hogy
nem erdemes kidolgozni a feladatot, de van, hogy a mennyiseg a mindseg karara megy.

e Hainnovativ technologiat hasznaltok, akkor azt azéert tegyetek mert amplifikalja az
alapgondolatot, ne azért, hogy a kampany modernnek tinjén. A hatas, az tzenet a lényeg,
nem a technologia. Persze, ha van odaillé nagyon modern technologiai megoldas, annak
mi csak orulunk.

e Inspiralodjatok nyugodtan, de jelezzetek mibdl inspiralodtatok. A nemzetkdzi dtlek amugy
sem hasznalhatdk copy-paste modban. Nagyon fontos, hogy gyézzetek meg benntinket
arrél, hogy értitek a lokalis problémat.

e Nem varunk kész kampanyt, tokkal és vonodval, de ha tudtok mutatni olyan
mood-boardokat, hogy lassuk/érezzuk a megoldas hangulatat is, esetleg par grafikus
vazlatot azt szintén nagyra értékeljuk. Mindenképpen jelezzétek, hogy a mellékelt vizualis
anyag minek tekintendo.

A megoldasok formatuma

A megoldasokat 2017. oktober 30. éjfélig kell elkiildeni az erdelypitch@gmail.com cimre.

A megoldas 2 allomany. Egy legfeljebb 3 perces vided, amiben elmagyarazzatok a megoldasotok
lenyegét és egy 3000-8000 leutéses szoveges dokumentum, amiben mindez ki van fejtve. A
videodt kdzzétesszik. A megoldasok a csapatok szellemi tulajdonat képezik.



